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Proceso de cierre 
Plan de Desarrollo 2017-2021

"Camino a la Universidad" 

LINEA 
ESTRATÉGICA

Ponderación 
Líneas 

Estratégicas 
2017-2022 

% 
Avance a 

2022

% 
Cumplimiento 
acumulado a 

2022

Formación, 
Innovación y 

Transformación 
Social

45% 44% 99%

Territorio y 
Hábitat

30% 30% 100%

Gobernabilidad y 
Sostenibilidad

25% 25% 98%

TOTAL 100% 99% 99%

99.0% 
Cumplimiento metas a 

Julio 31 de 2022



Línea 1: Formación, 
Innovación y 

Transformación Social 



Aseguramiento de la Calidad Académica 

1 Reforma de Estatutos aprobada MEN 

1 Condiciones Institucionales aprobada 7 años por el Ministerio de Educación 

Nacional (MEN)

3 Pregrados renovados por 7 años: Música, Artes Plásticas y Diseño Visual  

3 Procesos de Autoevaluación: Diseño Interactivo, Comunicación Publicitaria  y  

Fotografía

1 Programa de Especialización reformulado para aprobación en 2023 

1 Programa de Especialización creado en el Marco Nacional de Cualificación
para aprobación en 2023 



Fuente: HECCA-MEN 7  - Marzo de 2023

PREGRADO 2022-1 % 2022-2 %

Artes Plásticas 288 45% 283 44%

Diseño Visual 93 14% 100 16%

Comunicación 
Publicitaria

47 7% 50 8%

Fotografía 102 16% 94 15%

Diseño 
Interactivo

15 2% 26 4%

Música 98 15% 87 14%

TOTAL 
GENERAL

643 100% 640 100%

CONCEPTO 
/AÑ0

2021 2022

Matrículas 
Pregrado  

1.236 1.283 

Ingresos 4.485.344.766 5.022.976.773

1.283 Matrículas de Pregrado

Ingresos:  $  5.022.976.773=

12%  Incremento en Ingresos

Venta de servicios académicos 

Matrículas Pregrado 2022



98 %  Nacidos en Colombia

88%  Cuenta entre 18 – 29 años de edad

73%  Viven en Medellín y el Área metropolitana

82%  Estratos 2 al 4 (3 con 41%)

55% Género Femenino 

45 % Género Masculino 

Estudiantes y docentes 2022

NIVEL DE 
FORMACIÓN 

2022-1 % 2022-2 %

Universitario 36 49% 33 44%

Especialización 7 9% 6 8%

Maestría 29 39% 33 44%

Doctorado 1 1% 2 3%

Experto 1 1% 1 1%

TOTAL 74 100% 75 100%

Caracterización   2022

Niveles de formación  2022

Adopción Política:  Cátedra para funciones 
sustantivas como investigación, proyección 
Social y administración académica. 



PRUEBAS SABER – PRO 2021

Puesto 84 a nivel nacional, entre

259 instituciones 

de Educación Superior

Puntaje FUBA: 149.5 entre

Instituciones Universitarias

Desempeños de estudiantes y graduados

Inserción Laboral 2022

71.9%
Inserción Laboral 

a Nivel Nacional 2019 

Por encima de la tasa 
nacional de Pregrados 

en Bellas Artes (64.9%)

PROGRAMA 2022-1 2022-2

Artes Plásticas 18 18

Diseño Visual 8 12

Música 3 14

Fotografía 3 5

Comunicación 
Publicitaria

0 1

Total 32 50

878 graduados a  Diciembre de  2022



Deserción y Permanencia 

PERÍODO   2021-1 2021-2

Deserción 17.51% 11.86%

Permanencia 82.49% 88.14%

2021-2 MÚSICA ARTES
PLÁSTICAS 

DISEÑO 
VISUAL 

FOTOGRAFÍA COMUNICACIÓN 
PUBLICITARIA 

DESERCIÓN 11.01% 14.41% 7.61% 7.89% 12.5%

PERMANENCIA 88.99% 85.59% 92.39% 92.11% 87.5%



APOYOS 2022-1 2022-2

Fondos/Becas Entidades 
Externas 62 64

Acuerdos de pago  FUBA 43 40

Monitorías – FUBA 11 11

Becas rendimiento 
académico – FUBA 5 5

Total 121 120

Becas y Apoyos económico PREGRAD0 2022

APOYOS 2022-1 2022-2

No. estudiantes con 
créditos ICETEX 32 30

Apoyos académicos 7 7

Otros apoyos 40 42



FUBAVIRTUAL 2022

100 % 
Calificación de 109 personal 

Docente y administrativo

92.3 %
Calificación de 1.498 

estudiantes

Nivel de Satisfacción  
Usuarios

1.607 Usuarios en plataforma

109 Personal Administrativo y Docente

1.498 Estudiantes

41.256 matriculaciones en cursos

189 Cursos programados

Interacción total 91.8 %

Fuente: Informe de Gestion FUBA VIRTUAL 2022



Mejoras en 
Academia

Apertura del programa DISEÑO INTERACTIVO

Identificación de la RUTA A TRABAJAR CON LOS 
EGRESADOS Y GRADUADOS

Activación de la oferta académica mediante la 
modalidad SILLAS VACIAS

Postulación del PROYECTO ENTORNOS SEGUROS Y 
SALUDABLES

108 Proyectos INTERFACULTADES 
Eventos artísticos y culturales como resultado de 
los procesos formativos de los pregrados (Muestras 
de grado, Exposiciones, Conciertos, Muestra de 
Portafolio, proyecto sombrilla de investigación. 
Registro de productos según el modelo de 
medición)  

Lanzamiento del LABORATORIO CREATIVO

REFORMA CURRICULAR pregrados DISEÑO 
INTERACTIVO, FOTOGRAFIA, COMUNICACIÓN 
PUBLICITARIA



Consolidación de la investigación creación FUBA

Investigación Formativa

7 Ponencias académicas
2 obras de co-creación 
experiencias de videomapping
30 estudiantes formados 
en semilleros
4 semilleros: 
Arte, activismo y política. 
Análisis y creación musical, 
Co-creación Transmedia. 
Prácticas fotográficas. 

Investigación Aplicada  

70 participantes presenciales de EIF 
2 Ponencias internacionales
3 Ponencias nacionales
2 publicaciones de artículos (Memorias)
5 charlas nacionales
3 obras derivadas del proyecto Investigarte
1 Convenio con el Parque de la Conservación
1 taller creativo y conversatorio EIF
5 fonogramas co-creados
1 Sitio web co-credo
1 Signo distintivo registrado



Línea 2: Territorio 
y Hábitat  



Proyección Social y Proyectos  

2.890 Beneficiarios en eventos, muestras y exposiciones  

37 Espacios de Circulación de obras 
Eventos académicos, conciertos y exposiciones académicas infantil, juvenil, adultos

1.422 Matrículas de Educación Continua

Ingresos:  $  772.157.863=

123%  Incremento en Ingresos con relación a 2021



Proyectos con impacto Local y Regional  

ENTIDADES ALIADAS: 

4 Proyectos de Impacto local y regional 

Ingresos:  $  661.029.168=

44%  Incremento en Ingresos con relación a 2021

3.820 Beneficiarios 

PÚBLICO NÚMERO

Niños 3.000

Jóvenes / 
Adultos 

820

TOTAL 3.820 



Gestión Cultural y formación 
de públicos 181 Eventos culturales (50% Ampliación)

177 presenciales 

4 Virtuales

11.930 asistentes 

64.6 personas en promedio por evento

6 Conciertos Programa Mil años de la Música 

UNAL Sede Medellín

47 programas radiales Voces de Color y

Música (Apoyo Emisora Cultural 
Universidad de Antioquia)



Logros comunidad académica 
2022

30 Premios y 
Reconocimientos

Estudiantes
18 Nacionales 

Graduados/egresados
8 Nacionales  
4 Internacionales

1 Nominación Latín Grammy 

Categoría “Mejor Álbum de Música Latina para niños”
Puerto Candelaria. Maestro Eduardo González, profesor de 
Bajo Eléctrico y Ensamble, Didier Martínez, graduado Pregrado 
en Música énfasis Batería



Logros en la gestión del 
Programa de Graduados

1 Proyecto Idioma Extranjero 
(Facultades)

1 Estrategia de Retorno -
Jurados Externos 
(Exámenes de grado)

1 Master Class con graduados 

14 Graduados vinculados como 
docentes Pregrado y Educación 
Continua



17 CONVENIOS NUEVOS
2 Internacionales
15 Nacionales 

Procesos de Internacionalización 

52 MOVILIDADES

20 Entrantes 
13 Internacionales
7 Nacionales

32 Salientes 
19 Internacionales
13 Nacionales

Cooperación con enfoque:
Nacional, Europa y SUR-SUR

RED – Escuelas Bellas Artes 



Alianzas y relaciones interinstitucionales:

36 Entidades públicas y privadas a nivel local, nacional e internacional  



Plan de Mercadeo 2022 

Optimización de gastos en MERCADEO Y PUBLICIDAD 

44% Reducción en pauta publicitaria impresa  

Inversión 2022:   $ 29,982,180  VS. 2021: 53,893,596 

• Nuevo enfoque centrado en medios digitales 
• LACABA como Agencia Interna, responsable del Diseño y el 

Mercadeo FUBA
• Nombramiento de nuevo equipo de Mercadeo  
• Actualización y optimización página Web

PERÍODO DE TRANSISICIÓN:  Nuevo modelo  
Octubre –Diciembre 

Alcance Instagram:  186.776
Alcance Facebook  467.102
Visita Facebook  5.635
Visita  Instagram:  6.701



La serpiente 2022
Proyecto de Ciudad  

Trabajo colaborativo entidades SMP 

• Creación de Imagen de Marca desde LACABA 
• Diseño de evento de Lanzamiento
• Creación de Obra Artística Colectiva Original con 82 

artistas en escena
• Lanzamiento de la SERPIENTE 
• Firma de acuerdo de voluntades  



Línea 3: Gobernabilidad y 
sostenibilidad 



Gestión Organizacional

Programa de Mentoría MEGA de la Cámara de
Comercio de Medellín

Plan de trabajo FASE II. Consultoría con la
Empresa SYNERGOS para mejora de procesos
estratégicos y de gestión

Adopción de la Política del Sistema de Gestión
Integral

Adopción Política de Proyección Social

Auditoría SNIES Ministerio de Educación
Nacional – Conforme sin hallazgos

Cumplimiento de estándares SG SST 2022:
94,5% vs 2021: 90.25%



Retos 2023

 Ejecución del Plan de Desarrollo 
FUBA 2023-2027: “Arte y Ciencia, 
Innovación desde la Tradición”

 Implementación Régimen 
Transición de reforma Estatutaria 

 Nuevos Posgrados para
ampliación de oferta

 Regionalización de oferta
educativa

 Proyecto de nueva sede
universitaria en Guayabal en el
marco del territorio de Ciencia,
Arte y Biodiversidad

 Proyecto la SERPIENTE, como
proyecto de MEJORA PÚBLICA
interinstitucional

 Implementación nueva MARCA
FUBA



Producción académica 2022




